CADERNO 01 - AGOSTO 2026

A CASA
OLINDA

DIRECAO CRIATIVA
ARQUIVO VIVO EM FESTA

A regra visual que une origem, criagao, desejo e presente.

NOSSA TRADICAO E A ALEGRIA




DECISAO CRIATIVA

Um territorio. Quatro funcoes.

A plataforma v2.0 nao pede caminhos concorrentes. Pede uma gramatica Unica que torne cada aplicacao reconhecivel como A Casa
Olinda.

D
0] Atradicio é a (2 O atelié cria () 3 O design revela 04 o presente faz
origem circular
O sistema comeca por O arquivo nao é destino final: Cor, tipografia, composicao e A histéria sai do atelié pronta
evidéncia, lugar, gesto, matéria vira forma nova, objeto e embalagem tornam o valor para ser dada, guardada e
e procedéncia. colecao autoral. perceptivel e desejavel. transmitida.

Nome do territério: Arquivo Vivo em Festa Registro com origem. Intervencao com alegria. Objeto com desejo.
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TESE VISUAL

Nao desenhar Olinda. Fazer sentir sua continuidade.

A linguagem nao coleciona clichés turisticos. Ela mostra como uma tradicao chega até o presente e ganha uma forma nova.

DOCUMENT(

GESTO OBJETO PRESENTE

._>

INTERVENCAO HUMANA CRIACAO AUTORAL CIRCULACAO

._>

ORIGEM REAL

Resultado: a imagem nunca termina no passado. Todo registro deve conduzir a uma criacao, e toda criacao deve
chegar pronta para permanecer na vida de alguém.

REGRA DE CONTROLE

Se a aplicacao parece apenas antiga, turistica ou decorativa, a continuidade desapareceu.
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ARQUIVO VIVO EM FESTA

PRANCHA CONCEITUAL - iAO, E REGISTF




CRITERIO DE PERCEPCAO

Trés coisas precisam aparecer ao mesmo tempo.

Nenhuma camada pode dominar sozinha. O sistema falha se houver cultura sem desejo, desejo sem origem ou presente sem

autoria.

Existe uma criacao Existe um presente

Existe uma origem

real

contemporanea desejavel

O objeto tem forma prépria, linguagem Produto, imagem, texto e embalagem
de colecao e presenca na vida de hoje. deixam claro: quero ter, quero dar,
Nao é reproducao literal. quero guardar.

A pessoa percebe lugar, tradicao, fonte,
tempo, gesto e matéria. Nada parece
uma apropriacao superficial.

Teste rapido: cubra a marca. A aplicacao ainda parece pertencer a um atelié autoral de Olinda?
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GRAMATICA

Quatro camadas constroem qualquer peca.

A hierarquia muda por canal, mas as camadas permanecem. Assim o sistema é flexivel sem perder identidade.

PROPORCAO-GUIA

DOCUMENTO foto, data, lugar, legenda, fonte Prova a origem.
60% respiro e matéria
25% documento/objeto
15% gesto cromatico
cor manual, carimbo, risco, Xxerox Mostra a passagem humana.
OBJ ETO produto, escala, matéria, uso Cria desejo.
embalagem, ficha, mensagem, ritual Faz circular.

PRESENTE
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COR

A alegria entra como gesto, nao como ruido.

A base é material e calma. As cores chegam com funcao editorial: identificar, destacar, orientar e criar desejo.

PAPEL AZUL VERMELHO

#F3EBDD #174F78 #B74332

CARVAO

#201E1B

VERDE

#486A4B

BARRO

#B76B4E

base e respiro origem e gesto e presenca
permanéncia

territério e matéria e feitura texto e contraste

continuidade

REGRAS

® Uma imagem tratada recebe no maximo duas cores de intervencao.
® Papel, barro e carvao sustentam o sistema; as cores festivas entram por contraste.
® (Cada colecao pode eleger uma cor protagonista, sem inventar uma paleta inteiramente nova.

® Os cddigos acima sao cromias de diregdo; a producao final deve ser calibrada com a identidade aprovada e provas fisicas.
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TIPOGRAFIA

A voz precisa ter presenca e procedeéncia.

A direcao define papéis, nao troca automaticamente as familias ja aprovadas no brand book.

NAO HA MELHOR PRESENTE
DO QUE ARTE.

DISPLAY - CONDENSADA - DIRETA - CAIXA ALTA COM CONTROLE

Esta criacao nasceu de uma historia que chegou até aqui.

EDITORIAL - HISTORIAS, MANIFESTOS E CADERNOS DE ORIGEM

Regra: impacto para desejar; leitura para

COLECAO: PAVAO MISTERIOSO / CRIADO EM OLINDA / 2026 / EDICAO 01 compreender; precisio para comprovar.

INFORMACAO - PROCEDENCIA, DATAS, MATERIAIS E EDICOES
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FOTOGRAFIA

Uma historia em treés atos.

A origem, o processo e o0 objeto cumprem papéis diferentes. O catalogo nunca deve depender sé da atmosfera documental.

ORIGEM PROCESSO OBJETO

Onde nasceu Como foi criado Por que desejo

rua, casa, festa, arquivo, detalhe maos, desenho, matéria, protétipo, produto isolado, escala, detalhe, uso real,
arquitetonico, fonte e contexto ferramenta, teste e erro embalagem e cena de presente

Toda fotografia documental real deve ser identificada por lugar, data, autoria/fonte e contexto. A fotografia conceitual nunca deve se passar por
documento histdrico.
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TRATAMENTO DE IMAGEM

O passado recebe uma intervencao do presente.

A colorizacao manual é a ponte entre documento e continuidade. Deve ter motivo, limite e legenda.

a 1. Registrar Preservar textura, luz, imperfeicao e contexto. Nao fabricar uma pobreza pitoresca.
e 2. Reduzir Quando usado, o preto e branco organiza o documento e cria base comum entre fontes diversas.
3 3. Intervir Aplicar uma ou duas cores em areas escolhidas: gesto, objeto, faixa, fachada ou sinal de continuidade.
° 4. ldentificar Informar quando a imagem foi colorizada, recortada, remontada ou reinterpretada.
e 5. Contrapor Colocar o documento ao lado de produto atual, processo ou uso contemporaneo.

Evitar: sepia permanente, filtro vintage aplicado a tudo, saturacao turistica, sujeira artificial, grao pesado e nostalgia sem vida presente.
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ELEMENTOS GRAFICOS

Toda forma precisa ter uma origem contavel.

Selos, molduras, icones e texturas nao sao aderecos. Cada familia nasce de uma fonte documentada e cumpre uma funcao.

ORIGEM 01

XEROX / RISOGRAFIA
OLINDA - 2026
SELO DE COLECAO ° . matéria / gesto / lugar

ICONE ORGANICO

Platibandas viram molduras e selos somente apds pesquisa da fachada de origem.

® Xerox, carimbo, reticula e impressao registram a passagem entre arquivo e atelié.

icones devem parecer gravados ou desenhados, sem simular precariedade.

Uma colecao pode ter um cédigo préprio; o sistema-mae permanece reconhecivel.
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PRODUTO

A histdria abre a porta. O objeto sustenta o desejo.

O e-commerce, a campanha e a loja precisam mostrar o produto com a mesma ambicao dedicada ao territorio.

SEQUENCIA MINIMA

01 Hero objeto inteiro, presenca e silhueta
02 Detalhe matéria, acabamento e assinatura
03 Escala mao, corpo, parede ou mesa

04 Vida real casa habitada, luz e permanéncia

05 Presente embalagem e ritual de entrega

06 Origem documento, processo e histéria
ESQUEMA CONCEITUAL - PRODUTO PROTAGONISTA

Regra: a pagina nunca comeca com uma aula. Comega com desejo; em
seguida prova origem, autoria e qualidade.
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EMBALAGEM

Uma base modular. Muitas colecoes. Um unico ritual.

A embalagem nao disfarca a peca: protege, apresenta a origem e prepara o gesto de dar.

Protecao adequada ao material e ao transporte

Base papel tatil, sem excesso e sem luxo genérico
Cddigo cinta ou faixa cromatica por colecao
Origem ficha legivel, concreta e destacavel

FICHA DE ORIGEM

colegdo / feitura / ano

Mensagem espaco real para quem presenteia

BASE NEUTRA + CINTA DE COLECAO + SELO + FICHA Continuidade QR para caderno digital e cuidados

Teste de sucesso: a pessoa consegue entregar a peca sem reembalar e
consegue contar sua histéria sem decorar um discurso.
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COLECOES

Variacao com familia reconhecivel.

Cada colecao nasce de uma tradicao e recebe um codigo editorial. A identidade principal nao muda a cada lancamento.

PERMANENTE TRADICAO PRESENTES

FUNCAO FUNCAO FUNCAO FUNCAO

simbolos emblematicos pesquisa aprofundada experimento numerado composicao editorial
CODIGO CODIGO CODIGO CODIGO

base azul + papel + carvao cor protagonista ligada a fonte marca de processo + edicao cinta por ocasiao + mensagem

A colecdo se diferencia pela historia, forma do produto, fotografia, uma cor protagonista e um gesto grafico documentado — nunca apenas por trocar
a paleta.
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ESPACO FISICO

Atelié vivo, casa acolhedora, presente desejavel.

O espaco mostra criacao em andamento sem virar oficina cenografica nem museu silencioso.

B MESA DE ATELIE
pesquisa, desenho, matéria, protétipo

B HISTORIA DA VEZ
MESA DE ATELIE HISTORIA DA VEZ uma tradigdo em profundidade

[ ] COLECAO
objetos com respiro e escala

@ MESA DE PRESENTES
ocasiao, faixa e composicao

PRESENTES EMBALAR B EMBALAGEM

ritual visivel de fechamento

Movimento desejado: entender — desejar —
escolher — presentear.
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DIGITAL

O produto entra primeiro. A origem aprofunda.

A experiéncia digital deve converter admiracao cultural em desejo e compra sem esconder o rigor da pesquisa.

DESEJAR hero do objeto + escala + preco

ENTENDER origem em 3 linhas, sem tese longa

PRESENTEAR embalagem, mensagem e ocasiao

APROFUNDAR caderno de origem, processo e fontes

Home e campanhas: comecar por “Nao ha melhor presente do que arte”. Institucional e arquivo: sustentar “Nossa tradicao é a alegria”. As duas frases tém
funcdes diferentes e nao competem.
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TEXTO + IMAGEM

A marca mostra antes de adjetivar.

Origem e desejo crescem quando a linguagem usa detalhes concretos, frases calmas e chamadas diretas.

MOSTRAR EVITAR

Esta criacao nasceu dos estandartes que atravessam as ruas de Produto auténtico e cheio de brasilidade.
Olinda.

Resgatamos uma tradi¢cao esquecida.
Antes de desenhar, fomos entender como essa forma chegou até

aqut. Uma peca premium que valoriza o artesanato.

e Criado em Olinda para dar, guardar e transmitir. Inspirado em Olinda, sem explicar de onde veio.

e Nao ha melhor presente do que arte.

Regra editorial: uma boa legenda responde de onde veio, o que a Casa criou e por que o objeto merece permanecer.
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CONTROLE DE QUALIDADE

Cinco tensoes precisam permanecer equilibradas.

O sistema se reconhece pelo que sustenta e também pelo que recusa.
DOCUMENTAL nao nostalgico

POPULAR nao caricatural

ALEGRE nao infantilizado

DESEJAVEL nao luxuoso e distante

AUTORAL nao apropriador

Se a aplicacao cai no lado direito da tensao, ela deve voltar para pesquisa e composicao antes de ser aprovada.
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SISTEMA-MAE

O que permanece e 0 que varia.

Esta é a cola que permite crescer sem redesenhar a marca a cada colecao, produto ou campanha.

PERMANECE VARIA

base material e respiro tradicao pesquisada

hierarquia tipografica cor protagonista

quatro camadas da gramatica gesto grafico documentado

procedéncia sempre visivel formas do produto

ritual completo de presente locacdes e personagens reais

tom calmo, direto e afetivo edicao, ocasiao e narrativa

Resultado esperado: cada colegcao tem voz propria, mas qualquer pessoa reconhece a Casa antes de ler o logotipo.
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PROXIMO CICLO

A direcao so fica definitiva quando toca o produto.

Em vez de produzir dezenas de aplicacdes abstratas, o sistema deve ser provado em quatro protdtipos reais e conectados.

Pavao Misterioso Embalagem Mesa da Histdria

modular

caixa/base + cinta + selo + pesquisa + protétipo + objeto +
mensagem embalagem

produto hero + fotografia + ficha
de origem

CRITERIOS DE APROVACAO

Origem legivel - autoria perceptivel - desejo sem explicacao longa - presente pronto - producao honesta - linguagem reconhecivel.
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A MEMORIA DA SENTIDO.
O DESIGN REVELA.
O PRESENTE FAZ CIRCULAR.
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